Uchwata nr V/70 z dnia 20 maja 2024 roku Zarzadu Polskiego Zwigzku Pitki Noznej w
sprawie przyjecia Podrecznika Marketingowego dla Klubéw 1.,2. i 3.Ligi na sezon
2024/2025

Na podstawie Art. 37 § 1 pkt 12. Statutu PZPN postanawia sig, co nastepuije:
I. Przyjmuje sie Podrecznik Marketingowy dla Klubow 1.,2. i 3.Ligi na sezon 2024/2025, stanowigcy

Zatgcznik do niniejszej Uchwaty.

Il. Niniejsza Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
Prezes PZPN Cezary Kulesza



Podrecznik marketingowy PZPN Rozgrywek o Mistrzostwo 1. Ligi, 2. Ligi, 3. Ligi w sezonie
2024/2025

PODRECZNIK MARKETINGOWY ROZGRYWEK O MISTRZOSTWO 1. LIGI W SEZONIE 2024/2025

Art. 1. Wprowadzenie

PZPN, jako podmiotowi organizujgcemu, prowadzacemu i nadzorujgcemu rozgrywki o
Mistrzostwo 1. Ligi przystugujg wszelkie prawa niemajgtkowe i majatkowe dotyczgce tych
rozgrywek i odbywajacych sie w ich ramach meczéw, w tym w szczegdlnosci prawa komercyjne,
prawa promocyjne, prawa reklamowe i prawa marketingowe (zwane tgcznie w niniejszym
Regulaminie ,, Prawami Marketingowymi”) oraz prawa telewizyjne (medialne), realizowane za
posrednictwem dostepnych $rodkéw audiowizualnych, radiowych, diwiekowych, Internetu i
wszelkich innych istniejgcych obecnie oraz w przysztosci Srodkéw technicznych (zwane tacznie w
niniejszym Regulaminie ,,Prawami Telewizyjnymi”).

PZPN jest uprawniony — w kazdym czasie i wedle swojego swobodnego uznania (w tym bez
koniecznosci zmiany niniejszego Regulaminu) — do przenoszenia tych Praw Telewizyjnych i Praw
Marketingowych na  podmioty trzecie (np. media, nadawcow telewizyjnych.
partnerow/sponsoréw), w szczegdlnosci na podstawie zawieranych z nimi umow licencyjnych lub
umoéw sponsorskich.

Wszystkie kluby biorgce udziat w Rozgrywkach o Mistrzostwo 1. Ligi (dalej ,,Rozgrywki 1. Ligi”) majg
obowigzek honorowania przystugujacych PZPN Praw Telewizyjnych i Praw Marketingowych oraz
realizowania wszelkich uméw dotyczacych tych praw zawartych przez PZPN z osobami trzecimi
(np. mediami, nadawcami telewizyjnymi, partnerami/sponsorami), a takze kazdorazowego
postugiwania sie okreslong przez PZPN Nazwg Rozgrywek. W szczegdlnosci kluby zobowigzane sg
do realizacji czynnosci dotyczacych Praw Marketingowych i Praw Telewizyjnych, o ktérych mowa
w niniejszym Regulaminie.

Klub zobowigzany jest do wydania dostepu wskazanym przez PZPN osobom do wszystkich stref
stadionu / imprezy masowe] koniecznych do realizacji $wiadczen marketingowych i/lub
telewizyjnych.

Upowaznia sie Departament Marketingu i Sponsoringu PZPN oraz Pierwszg Lige Pitkarskg (PLP) do
opracowania dalej idacych niz przewidziane w Regulaminie i szczegétowych wytycznych dot.
uprawnien partnerow/sponsoréw Rozgrywek 1. Ligi, podmiotéw uprawnionych do
przeprowadzania transmisji z meczéw (z tytutu Praw Telewizyjnych), uprawnien PZPN oraz praw i
obowigzkéw Klubow w zakresie praw, o ktdrych mowa w niniejszym artykule.

Przez przystgpienie lub udziat w Rozgrywkach 1. Ligi, klub pitkarski upowaznia PZPN do udzielenia
przedsiebiorcom prowadzgcym dziatalno$¢ w zakresie organizacji i prowadzenia zaktaddéw
wzajemnych (bukmacherom), uprawnienia do wykorzystywania swoich herbdéw i logotypéw
(znakéw towarowych) oraz nazwy, dla potrzeb prezentacji wynikdw i kurséw dotyczacych wynikéw
meczow pitkarskich, w sposdb przyjety przez danego bukmachera.

Art. 2. Ksiega znaku, identyfikacja wizualna oraz nazwa Rozgrywek

Jako podmiot organizujacy, prowadzacy i nadzorujgcy Rozgrywki 1. Ligi, PZPN ma prawo do — w
kazdym czasie i wedle swojego swobodnego uznania (w tym bez koniecznosci zmiany niniejszego




Regulaminu) — okreslania i zmiany oficjalnej nazwy Rozgrywek 1. Ligi (zwanej dalej ,Nazwg
Rozgrywek”). Nazwa Rozgrywek moze w szczegdlnosci uwzglednia¢ nazwe Sponsora Tytularnego
Rozgrywek 1. Ligi lub produktu/ustugi przez niego wskazanego.

Ksiega znaku Rozgrywek 1. Ligi — dotyczaca oficjalnych logotypdw/oznaczen tych rozgrywek jest
dostepna dla klubdw na stronie internetowej www.pzpn.pl. Kluby sg zobowigzane do postugiwania
sie wyltacznie oficjalnymi logotypami/oznaczeniami dotyczgcymi Rozgrywek 1. Ligi okreslonymi w
ww. Ksiedze znaku Rozgrywek 1. Ligi oraz wytgcznie na okreslonych w niej warunkach i zasadach.
W Rozgrywkach 1. Ligi obowigzuje identyfikacja wizualna, ktdrej podstawowym elementem jest
logotyp Rozgrywek.

Art. 3. Przestrzen reklamowa podczas meczéw Rozgrywek 1. Ligi
Zasady ogodlne

Kluby uczestniczagce w Rozgrywkach 1. Ligi zobowigzane sg do:

a. Umieszczenia dostarczonej przez PZPN tablicy centralnej 1. Ligi o wymiarach 6m x 1m w
pierwszym rzedzie reklam (zgodnie z Grafikg nr 1).;

b. Umieszczenia naszywek z logotypem Rozgrywek 1. Ligi na zewnetrznej czesci prawego rekawka
koszulek meczowych zawodnikdw, na powierzchni max. 81 cm2 (np. pole 90 mm x 90 mm.) —
zgodnie z Grafikg nr 2;

c. Umieszczenia naszywki z logotypem wskazanego przez PZPN partnera/sponsora Rozgrywek 1.
Ligi na koszulkach meczowych zawodnikow:

a. w przedniej, gornej czesci koszulek, na powierzchni max. 96 cm2 (np. pola 120 mm x
80 mm, 80 mm x 50 mm, etc.), zgodnie z Grafikg nr 3;

b. na zewnetrznej czesci prawego rekawka koszulek meczowych zawodnikdéw, na
powierzchni max. 64 cm2 (np. pole 80 mm x 80 mm.) — zgodnie Grafikg nr 4;

d. w tylnej gérnej czesci koszulek nad numerem na powierzchni max. 80 cm2 (np. pole 50 mm x
160 mm.) —zgodnie Grafika nr 5;

e. Woykorzystania $cianki konferencyjnej 1. Ligi podczas konferencji prasowych, a takze $cianki
telewizyjnej do wywiaddéw udzielanych na ptycie boiska w trakcie meczéw w ramach
Rozgrywek. Wyglad scianki konferencyjnej oraz scianki do wywiaddw, a takze powierzchnie
reklamowe pozostajgce do dyspozycji PZPN i partnerow/sponsoréw Rozgrywek 1. Ligi zostang
potwierdzone w trybie roboczym.

f. Umieszczenia i ekspozycji w trakcie zawoddw nosnikdéw reklamowych partneréw/sponsoréow
Rozgrywek 1. Ligi w sposéb i w miejscach wskazanych przez PZPN i PLP;

g. Emisji spotow audio oraz wideo PZPN, PLP i/lub partneréw/sponsoréw Rozgrywek 1. Ligi (jesli
na obiekcie klubu gospodarza istnieje odpowiednia infrastruktura) zgodnie ze specyfikacja
wskazang przez PZPN i PLP.

PZPN dostarczy wszystkim klubom uczestniczagcym w Rozgrywkach 1. Ligi naszywki na koszulki

meczowe zawodnikdw (z logotypem Rozgrywek 1. Ligi i/lub logotypem wskazanego przez PZPN

partnera/sponsora Rozgrywek 1. Ligi) — po 50 szt. stosownych naszywek na rekaw i po 50 szt.
stosownych naszywek na przednig, gorng czes¢ koszulki (klatke piersiowg). Jezeli PZPN dostarczy
klubowi takie naszywki, klub jest zobowigzany do ich umieszczenia na koszulkach meczowych

wszystkich swoich zawodnikdw, w sposéb wskazany przez PZPN, podczas wszystkich meczéow w

ramach rozgrywek o Mistrzostwo 1. Ligi).

Bandy LED

Na meczach 1. Ligi moze by¢ wykorzystywany system band LED. Na wybrane mecze system band
LED dostarczy¢ moze PZPN/PLP z obowigzkiem jego wykorzystania przez klub bedacy gospodarzem


http://www.pzpn.pl/

1.

spotkania (niezaleznie od tego, czy klub posiada wtasne bandy LED). W takim przypadku PZPN/PLP
przystuguje mozliwos¢ wykorzystania czasu reklamowego na bandach réwnego 45 minutom czasu
gry i doliczonego czasu gry.

Gdy system band LED nie jest dostarczony przez PZPN/PLP, a klub bedacy gospodarzem zapewni
wtasny system band LED, wodwczas PZPN/PLP przystuguje mozliwos$¢ wykorzystania czasu
reklamowego na bandach réwnego 25 minutom czasu gry.

W przypadkach wymienionych w punktach 1. i 2. powyzej PZPN/PLP gwarantuje sobie prawo do
wykorzystania czasu reklamowego w doliczonym czasie gry w 1. i 2. potowie meczu. Klub natomiast
ma do swojej dyspozycji takze czas przed rozpoczeciem meczu, w przerwie meczu i po jego
zakonczeniu.

Niezaleznie od tego kto dostarcza system band LED (PZPN/PLP/klub) odpowiedzialny za
bezpieczenstwo sprzetu jest klub wystepujacy w roli gospodarza; w szczegdlnosci za uszkodzenia
powstate w wyniku uzycia sSrodkéw pirotechnicznych lub wbiegniecia kibicow na ptyte boiska.

Bandy LED powinny znajdowac sie w bezpiecznej odlegtosci od linii koricowe] boiska, co do zasady
najdalej jak jest to mozliwe oraz muszg by¢ zainstalowane w taki sposdb, aby nie utrudniaty
ewakuacji.

W przypadku niewykorzystywania systemu band LED klub zobowigzany jest do wykorzystywania
band statycznych na stadionie. PZPN/PLP rekomenduje, aby bandy statyczne byty wykonane w
rozmiarze 3x1 metra ze sztywnego materiatu PCV i byly umieszczone na specjalnych stelazach.

Powierzchnie reklamowe przystugujgce PZPN, PLP oraz partnerom/sponsorom Rozgrywek 1. Ligi

Nosniki wykorzystywane przez PZPN/PLP badz zarezerwowane dla sponsoréw Rozgrywek
podczas Rozgrywek 1. Ligi obejmuja::

a. Tablica centralna

b. Bandy LED;

c. Bandy statyczne;

d. Scianki konferencyjne wykorzystywane podczas konferencji prasowych;
e. Tablice do wywiaddow w strefach mieszanych i na ptycie boiska;

f. Tzw. koto Srodkowe boiska (koto centralne);

g. Banery reklamowe nad i pod kotem $rodkowym;

h. Kubiki 3D w naroznikach boiska;

i. Reklama przed bandami LED / statycznymi (tzw. jamniki w linii, maks. 8 sztuk na kazdej
potowie boiska);

j. Tzw. jamniki w strefach tawek oraz za bramkami;
k. tuk/brama wejsciowa;

|.  Ekspozytor na pitke;

m. Reklamy 3D typu cam carpet;

n. Reklamy przy bramce (tzw. galpy / patyczaki)

0. Bidony ilodéwki w strefie technicznej.



p. Napoje i bidony podczas konferencji prasowych.

Wyglad, rozmiar oraz rozmieszczenie poszczegdlnych nosnikéw przedstawione sg na Grafice nr 1.
Produkcja i dostarczenie wszystkich powyzszych nosnikédw jest po stronie PZPN, PLP i/lub
partneréw/sponsoréow Rozgrywek 1. Ligi.

2. Klub zobowigzany jest do umieszczenia wszystkich nosnikéw na obiekcie podczas kazdego meczu
rozgrywanego w roli gospodarza co najmniej godzine przed pierwszym gwizdkiem sedziego lub
zgodnie z ceremonig wejscia na boisko.

3. Kluby odpowiedzialne sg za nosniki, ktore dostarcza PZPN/PLP/DLP lub sponsor. W obowigzku
klubu jest dba¢ o estetyczny wyglad nosnikdw oraz bezpieczne przechowywanie materiatéw
zgodnie z ich przeznaczeniem;

4. W przypadku uszkodzenia nosnika z winy klubu, PZPN/PLP/DLP moze wezwa¢ klub do wymiany
nosnika na nowy na koszt klubu. Nosnik musi zosta¢ zastgpiony doktadnie takim samym nosnikiem,
ktéry byt pierwotnie dostarczony do klubu. W przypadku zauwazenia przez klub uszkodzenia
nosnika nalezy niezwtocznie zgtosic¢ ten fakt do PZPN/PLP/DLP;

5. PZPN/PLP/DLP przystuguje prawo interwencji w trybie roboczym do klubu w sprawie
wyczyszczenia nosnika lub jego nieprawidtowej ekspozycji (podczas trwania meczu prawo takie
przystuguje w szczegdlnosci Delegatom Meczowym PZPN);

6. Kluby zobowigzane s3 do postugiwania sie oficjalnymi pitkami dostarczonymi przez PZPN/PLP
podczas meczéw w ramach Rozgrywek 1. Ligi oraz ich ekspozycji przed meczem na dedykowanym
ekspozytorze.

7. Kluby zobowigzane sg do zapewnienia mozliwosci ekspozycji wszelkich innych materiatéw
brandingowych od sponsorédw rozgrywek, ktére w trybie roboczym zostang ustalone przez
PZPN/PLP oraz sponsora i wtasciwe kluby.

Grafikanr 1

LEGENDA
1. TABLICA CENTRALNA

Tablica centralna o wymiarach 6x1 m z Logotypem Rozgrywek + Nazwg Rozgrywek zlokalizowana na
wysokosci linii Srodkowej boiska, w centralnej czesci rzedu band LED (jesli beda zainstalowane) po
stronie widocznej dla kamer telewizyjnych (gtéwna kamera), na kazdym ze stadionéw, na ktérych
rozgrywane bede mecze w ramach Rozgrywek 1. Ligi.

Wazne! Tablica centralna nie moze by¢ umiejscowiona na bandach LED.



2. BANDY STATYCZNE

Bandy statyczne o rozmiarze 3x1 m zainstalowane podczas Meczéw, w trakcie ktérych nie zostaty
zainstalowane bandy LED.

3. JAMNIKI W STREFIE TECHNICZNEJ | ZA BRAMKAMI
Umieszczenie tzw. jamnikdéw o wymiarach 200x35 cm:

a. W strefie technicznej przy tawkach rezerwowych (maks. 10 jamnikéw, po 5 przy kazdej z
tawek);

b. Zabramkami (maks. 4 jamniki, po 2 za kazdg z bramek).

4. LUK WEJSCIOWY

tuk wejsciowy z logotypem Rozgrywek oraz logotypami partneréw/sponsoréw Rozgrywek 1. Ligi
wykorzystywany przed rozpoczeciem spotkania. tuk wejsciowy powinien by¢ ustawiony przy linii
bocznej boiska. Przechodzg przez niego sedziowie oraz pitkarze przy wyjsciu na boisko.

5. KUBIKI 3D W NAROZNIKACH BOISKA

Umieszczenie tgcznie 2 tzw. kubikdéw o wymiarach 120 x 120 x 120 cm bezposrednio za choragiewkami
wyznaczajgcymi narozniki boiska po stronie widocznej dla kamer telewizyjnych (gtéwna kamera).

6. KOLO SRODKOWE

Ekspozycja kota centralnego na 20 minut przed rozpoczeciem kazdego meczu w Rozgrywkach 1. Ligi —
do momentu zakorfczenia prezentacji druzyn oraz podczas przerwy w meczu, tj. po zakonczeniu
pierwszej potowy (W momencie zejscia ostatniego pitkarza z murawy) do momentu wejscia pierwszych
zawodnikéw na murawe po przerwie.

W momencie ustawienia sie obydwu druzyn w tunelu, osoby odpowiadajgce za ekspozycje kota
centralnego — co najmniej 13, nie wiecej niz 15 oséb, zobowigzane sg do falowania nim trzymajac je za
specjalnie do tego celu przygotowane uchwyty. W chwili witania sie obu druzyn nalezy niezwtocznie
zdjac koto centralne oraz dywany z murawy.

7. BANERY REKLAMOWE NAD | POD KOtEM SRODKOWYM

Ekspozycja tgcznie 2 banerdw reklamowych o maksymalnej powierzchni 18x3 m nad i pod kotem
Srodkowym na 20 minut przed rozpoczeciem kazdego meczu w Rozgrywkach 1. Ligi — do momentu
zakonczenia prezentacji druzyn oraz podczas przerwy w meczu, tj. po zakonczeniu pierwszej potowy (w
momencie zejScia ostatniego pitkarza z murawy) do momentu wejscia pierwszych zawodnikéw na
murawe po przerwie.

8. REKLAMA PRZED BANDAMI LED/STATYCZNYMI

Umieszczenie tzw. jamnikéw (podczas Meczéw Transmitowanych w TV) o wymiarach maks. 200x35 cm
przed pierwszym rzedem reklam po stronie widocznej dla kamer telewizyjnych na catej dtugosci boiska.

9. EKSPOZYTOR NA PItKE

Umieszenie ekspozytora na pitke przed tukiem wejsciowym. Ekspozytor powinien by¢ ustawiony przy
linii bocznej boiska. Przechodzg obok niego sedziowie oraz pitkarze przy wyjsciu na boisko.

10. REKLAMY 3D TYPU CAM CARPER

Umieszczenie tacznie 4 dywandw reklamowych typu 3D (tzw. cam carpet) w sgsiedztwie bramek, przy
czym w przypadku gdy klub posiada dodatkowe dywany typu 3D, reklamy zarezerwowane na rzecz



partnera/sponsora Rozgrywek 1. Ligi powinny znajdowac sie jako pierwsze po kazdej ze stron bramki w
odlegtosci 1 metra od linii bocznych i 5,2 metra od bramki.

11. REKLAMY PRZY BRAMCE (TZW. GALPY/PATYCZAKI)

Umieszczenie tacznie 4 reklam w postaci tzw. galp/patyczakdéw o wielkosci maks. 40x30 cm po
zewnetrznych stronach obydwu bramek.
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Art. 4. Prawa Telewizyjne

Klub bedacy gospodarzem meczu musi umozliwi¢ przeprowadzenie transmisji przez nadawce
posiadajgcego Prawa Telewizyjne do Rozgrywek 1. Ligi. W zwigzku z powyzszym kluby zobowigzane
sg do:

a. udzielania wszelkiej pomocy producentowi sygnatu, w tym zapewnienia miejsc parkingowych
i swobodnego dostepu do stadionu oraz umozliwienia rozstawienia sprzetu na murawie
(uwzgledniajac okolicznosci wynikajgce z warunkéw atmosferycznych) z odpowiednim
wyprzedzeniem (minimum 8 godzin przed meczem i 4 godziny po meczu). Klub zobowigzany
jest w tym czasie do zapewnienia oswietlenia zaréwno przed meczem, jak i po meczu oraz
niezbednego dostepu do pradu, takze w postaci agregatu pradotwadrczego, jezeli nastepuje
taka techniczna koniecznosé;

b. witgczenia oswietlenia meczowego zgodnego z podrecznikiem licencyjnym co najmniej godzine
przed meczem lub zgodnie z zapotrzebowaniem zgtoszonym na odprawie przedmeczowej
przez przedstawiciela producenta sygnatu;

c. zapewnienia producentowi sygnatu do rozgrywek odpowiednich warunkéw, umozliwiajgcych
nalezyte przeprowadzenie transmisji i dokonanie nagrania audiowizualnego meczéw, w tym
warunkéw dotyczacych obstugi technicznej meczéw, z uwzglednieniem profesjonalnie
przygotowanych miejsc dla komentatoréw, odpowiedniego facza internetowego, miejsc dla
kamer (tj. podesty i/lub podnosniki, jezeli sg wymagane, dla minimum 4 kamer),
zabezpieczenia drogi kablowej, toalet, nagtosnienia i odpowiedniego oswietlenia obiektu, w
ktérym odbywajg sie mecze, przestrzegania przepisdw BHP, przeciwpozarowych oraz ochrony
obiektu, ciezaréwek, wozoéw transmisyjnych, ktére wykorzystywane sg podczas realizacji
sygnatu;



10.

d. zapewnienia producentowi sygnatu odpowiednich warunkéw do zorganizowania studia w
ramach realizacji transmisji z meczéw tj. w szczegdlnosci udostepnienia przestrzeni,
niezbednej do zorganizowania studia na terenie stadionéw, na ktdérych rozgrywane beda
mecze, a ha wyrazne wskazanie nadawcy przygotowanie podestow;

e. zapewnienia obecnosci pierwszych treneréw i zawodnikéw obu druzyn podczas wywiadéw
przeprowadzanych na ptycie boiska przed, w przerwie oraz po meczu przez nadawce
telewizyjnego posiadajgcego prawa telewizyjne do rozgrywek. Klub zapewnia w tym czasie
Scianke flash, na tle ktérej nagrywane sg wywiady;

f. zapewnienia obecnosci obu pierwszych treneréw prowadzacych druzyny w danym meczu na
organizowanej po zakonczeniu zawoddéw konferencji prasowej lub —w przypadku zawieszenia
pierwszego trenera przez organy dyscyplinarne PZPN — trenera asystenta;

g. dostarczenia producentowi sygnatu co najmniej godzine przed meczem protokotu meczowego
wraz ze sktadami obu druzyn.

Plan kamerowy moze rdznic sie w zaleznos$ci od standardu produkcji (internetowa/telewizyjna). Co
do zasady mecze realizowane sg z minimum czterech kamer (dwie kamery na szesnastym metrze
oraz dwie kamery na srodku — prowadzaca i zblizeniowa). Plan kamerowy moze by¢ wzbogacony o
kolejne kamery w zaleznosci od wypracowanego z producentem sygnatu standardu, np. kamera
beauty w jednej z bramek, kamera zabramkowa, kamera zabramkowa gérna, kamera miedzy
tawkami, steadicam itp.

Producenci sygnatu co do zasady postugujg sie swoimi identyfikatorami i kamizelkami, chyba ze we

wspotpracy z poszczegdlnymi klubami uzgodnione zostaty indywidualnie inne zasady.

Klub zobowigzany jest niezwtocznie poinformowaé PZPN/PLP, a takze producenta sygnatu o fakcie

planowania zmian na stadionie, ktére maja wptyw na przeprowadzenie transmisji.

Do filmowania pola gry podczas zawoddw uprawnieni sg: producent sygnatu, ktéry co do zasady

moze by¢ podwykonawcg oficjalnego nadawcy rozgrywek oraz kluby biorgce udziat w meczu (kluby

mogg wykorzysta¢ nagranie wyfaczenie w celach szkoleniowych). W przypadku wszelkich
watpliwosci kluby zobowigzane sg do weryfikacji uprawnien producenta sygnatu.

Podmioty nieposiadajgce praw co do zasady mogg filmowac wydarzenia wytgcznie poza polem gry

(reakcje trybun, tawek rezerwowych itp.). Wyjatkiem s3 sytuacje, w ktdérych podmiot

nieposiadajacy praw uzyska zgode na filmowanie od oficjalnego nadawcy rozgrywek.

Kluby wyrazajg zgode na wykorzystanie przez nadawce telewizyjnego przede wszystkim

materiatdow wideo, ale takze zdje¢ umieszczanych na swoich kanatach social mediach na

platformach takich jak X, YouTube, Facebook, Instagram oraz TikTok.

Klub bedacy gospodarzem meczu transmitowanego na zywo w telewizji jest zobowigzany do

emitowania utwordw muzycznych z petnym poszanowaniem zasady zycia spotecznego, dobrych

obyczajéw oraz prawa autorskiego. Za konsekwencje prawne wynikajace ze wszelkich
niedopatrzen w powyzszym zakresie odpowiada bezposrednio Klub.

Ponadto, Klub, bedgcy gospodarzem meczu moze przeprowadzaé z niego transmisje na duzych

ekranach wewnatrz stadionu, w tym w strefie hospitality/skybox z zachowaniem nastepujacych

zasad:

a. w trakcie jego trwania, w przerwie i bezposrednio po jego zakorczeniu nie moze pokazywac
powtdrek,

b. w trakcie jego trwania, w przerwie i bezposrednio po jego zakorczeniu nie moze pokazywac
jakichkolwiek materiatéw filmowych mogacych podburzy¢ publicznosé¢ lub sprzecznych z
zasadami fair play.

Upowaznia sie Departament Marketingu i Sponsoringu PZPN, we wspodtpracy z Pierwszg Ligg

Pitkarskg do opracowania dalej idgcych niz przewidziane w Regulaminie i szczegétowych

wytycznych dot. uprawnien podmiotdw uprawnionych do przeprowadzania transmisji z meczéw



(z tytutu Praw Telewizyjnych), uprawnienn PZPN oraz praw i obowigzkéw Klubéw w zakresie praw,
o ktérych mowa w niniejszym artykule.

Art. 5. Prawa Marketingowe

W ramach Praw Marketingowych PZPN oraz PLP przystuguje w szczegdlnosci prawo do:

a. uzycia fotograficznego oraz audio-wizualnego materiatu dotyczgcego zawodnikéw oraz
przedstawicieli klubow w strojach klubowych (co obejmuje takie bezwarunkowg i
bezterminowa zgode na wykorzystanie przez PZPN i podmioty przez niego upowaznione — w
szczegolnosci media, nadawcéw telewizyjnych, partnerow/sponsorow — wizerunkdw
zawodnikéw oraz przedstawicieli klubdw w strojach klubowych, ktérg kluby sg zobowigzane
zapewni¢ od swoich przedstawicieli i zawodnikéw), jak tez i nazw klubow, emblematéw oraz
koszulek meczowych dla komercyjnych celdw w ramach rozgrywek 1. Ligi. Polski Zwigzek Pitki
Noznej jest upowazniony do sporzadzenia fotograficznych i audio-wizualnych materiatéw,
ktore mogg byé udostepniane mediom, nadawcom telewizyjnym, partnerom/sponsorom w
celu ich wykorzystania (np. publikacji lub rozpowszechniania w inny sposéb),

b. wykorzystywania w celach promocyjnych, w tym rowniez na uzytek mediéw, nadawcow
telewizyjnych, partneréw/sponsoréw fotografii i nagrann video obejmujgcych wizerunek
zawodnikéw w stroju klubowym i wizerunek treneréw oraz fotografii i nagran video druzyny w
strojach klubowych (co obejmuje takze bezwarunkowg i bezterminowg zgode na ich
wykorzystanie przez PZPN i podmioty przez niego upowaznione — w szczegdlnosci media,
nadawcow telewizyjnych, partneréw/sponsoréow),

c. wykorzystania wszystkich 18 herbéw druzyn uczestniczacych w rozgrywkach jako Klubéw
gajacych w 1. Lidze, na wszelkich produktach oraz podczas dziatan sprzedazowych,
marketingowych, reklamowych, promocyjnych i informacyjnych w Polsce lub za granicg na
rzecz 1.. Ligi, PZPN, PLP oraz sponsordéw i partnerdow rozgrywek;

d. tacznego lub samodzielnego wykorzystania wizerunku, obrazu i podobieristwa, imienia i
nazwiska oraz pseudonimu, biografii i statystyk zawodnikéw i treneréw wszystkich Klubow (co
obejmuje takze bezwarunkowg i bezterminowa zgode na ich wykorzystanie przez PZPN i PLP i
podmioty przez niego upowaznione — w szczegdlnosci media, nadawcow telewizyjnych,
partneréw/sponsoréw);

e. Organizacji aktywnosci eventowych np. na uzgodnionym obszarze stadionu, na ktérym
odbywajg sie Rozgrywki, przez PZPN, PLP oraz partneréw/sponsordéw.

PZPN i PLP nie ponoszg odpowiedzialnosci w przypadku konfliktéw wynikajgcych zumow pomiedzy

klubami a ich sponsorami lub producentami sprzetu, ktére dotyczg stosowania poniiszego

podrecznika marketingowego.

3. Kluby majg prawo do swiadczenia reklam na rzecz swoich indywidualnych sponsoréw z
zastrzezeniem, ze zabronione jest reklamowanie produktéw i ustug, ktérych reklama zakazana
jest przepisami prawa powszechnego. W obowigzku klubu jest dochowanie nalezytej
starannosci w przypadku reklamowania produktéw badz ustug, ktére wymagaja informowania
o sponsorowaniu lub w jakikolwiek inny sposdb ich reklama jest ograniczona przez
powszechne przepisy prawa.

4. Zabronione jest stosowanie w reklamach stow, gestéw, rysunkéw, obrazéw, hasetf, ktére
powszechnie uwazane sg za obraZliwe, rasistowskie, czy tez majg wydzwiek polityczny badz
religijny.

5. Kluby zobowigzane sg do zapewnienia mozliwosci udzialu w meczu przedstawicielom
sponsoréw, partnerow i kontrahentow PZPN oraz PLP (tj. zaréwno dla oséb odpowiedzialnych
za zbieranie statystyk meczowych, relacje zdjeciowg oraz relacje telewizyjng, jak i oséb
korzystajgcych z biletow VIP lub/i biletow pierwszej kategorii (tj. co do zasady bilet na trybunie
gtéwnej lub przeciwlegtej do trybuny gtéwnej).
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6. Kluby zobowigzane sg do umieszczania logotypdw sponsoréw rozgrywek na stronach
internetowych, w tym w szczegélnosci logotypu Rozgrywek 1. Ligi.

7. Kluby zobowigzane sg do zapewnienia odpowiedniej liczby biletéw VIP i pierwszej kategorii dla
sponsoréw rozgrywek.

8. Kluby zobowigzane sg do zapewnienia mozliwosci ekspozycji wszelkich innych materiatéw
brandingowych od sponsoréw rozgrywek, ktére w trybie roboczym zostang ustalone przez
PZPN/PLP oraz sponsora i wtasciwe kluby.

9. Kluby zobowigzane sg do postugiwania sie nazwg sponsora tytularnego przy okreslaniu nazwy
rozgrywek tj. uzywania nazwy i poinformowania o jej wprowadzeniu innych podmiotéw z
ktorymi wspotpracuja (np. przy wykorzystaniu mailingu).

10. Kluby sg zobowigzane do przekazania do PZPN/PLP w kazdym sezonie minimum jednej koszulki
meczowej oraz jednej pitki meczowej wraz z autografami, a na wyrazne wskazanie PZPN/PLP
wiekszej liczby koszulek i pitek, jednak nie wiekszej niz pie¢.

11. PZPN/PLP rekomenduje umieszczenie logotypu rozgrywek (o wymiarze nie mniejszym niz 2cm
x 2cm z zachowaniem pola ochronnego logotypu) na biletach w ramach Rozgrywek 1. Ligi.

12. Klub zobowigzany jest do przekazania herbow klubowych w odpowiednich formatach w celu
uzycia ich zgodnie z Prawa Marketingowymi oraz Telewizyjnymi niniejszego regulaminu w
ponizszych rozszerzeniach: JPG, PNG i format wektorowy (np. PDF, Al).

Art. 6. Stroje meczowe

Klub musi uzyska¢ pisemng zgode PZPN/PLP na uzywanie strojow meczowych przed kazdym
sezonem, maksymalnie 2 tygodnie przed jego rozpoczeciem.

Klub jest upowazniony do zmiany stroju podczas sezonu za kazdorazowg zgodg PZPN/PLP.

Klub moze uzy¢ koszulki okolicznosciowej (w zwigzku z np. rocznicg powstania klubu) za
kazdorazowg zgodg PZPN/PLP.

Uzycie strojow meczowych niezatwierdzonych przez PZPN/PLP jest zabronione i moze skutkowaé
karg dyscyplinarna.

Stroje meczowe muszg byc estetyczne, co do zasady nie mogg miec wiecej niz trzy kolory.

Stroje meczowe muszg mie¢ jeden dominujgcy kolor.

Stroje meczowe pierwszego, drugiego i trzeciego kompletu (jezeli istnieje) muszg sie od siebie
wyraznie réznié.

Stroje meczowe muszg by¢ ponumerowane (numery od 1 do 99).

Numery s3g przypisane do zawodnikdw na state przez caty sezon. Nie ma mozliwosci zmiany
numeru.

Koszulki meczowe muszg mieé¢ numery na tylnej jej czesci w wysokosci 25-35 cm.

Spodenki meczowe muszg mie¢ numery na przedniej czesci prawej nogawki w wysokosci 10-12 cm.
Numery na strojach meczowych musza by¢ wykonane w kolorze jednolitym, kontrastujgcym do
strojow meczowych.

Stroje meczowe muszg zawieraé nazwisko zawodnika, ktére powinno by¢ umieszczone nad
numerem na koszulce. Dopuszcza sie mozliwosé stosowania imienia badz pseudonimu zamiast
nazwiska.

Strefa ochronna miedzy nazwiskiem a numerem powinna wynosi¢ od 3 do 5 cm.

Nazwisko musi by¢ napisane wielkimi literami, a ich wysokosé powinna wynosi¢ od 5,5 do 7,5 cm.
Kolor nazwiska musi by¢ taki sam jak kolor numeru.

W przypadku numeru, jak i nazwiska ustala sie dowolno$¢ stosowania fontow, jednak oba te
elementy powinny by¢ wykonane tym samym fontem.

W momencie wprowadzenia ligowego fontu, kluby bedg zobowigzane do jego uzytkowania.

Herb klubu na koszulce powinien znalez¢ sie na przedniej, lewej czesci, natomiast na spodenkach
na lewej nogawce. Herb nie powinien by¢ wiekszy niz 50 cm?2.



20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

Klub zobowigzuje sie do zamieszczenia logotypu rozgrywek 1. ligi na zewnetrznej czesci prawego
rekawka koszulek meczowych zawodnikdéw, na powierzchni max. 81 cm2 (np. pole 90 mm x 90 mm.)
PZPN/PLP dostarczy do klubow termotransfer z logotypem rozgrywek.

Klub zobowigzuje sie do ekspozycji wskazanego przez PZPN/PLP logotypu sponsora rozgrywek na
prawym rekawku (max. 64 cm2, np. pole 80 mm x 80 mm) pod logotypem rozgrywek i na tylnej
stronie koszulki (max. 80 cm2, np. pole 50 mm x 160 mm) nad nazwiskiem.

Klub zobowigzuje sie do umieszczenia logotypu sponsora tytularnego rozgrywek na koszulkach
meczowych pod kotnierzykiem (centralnie z przodu) na powierzchni max. 96 cm2 (np. pola 120 mm
x 80 mm, 80 mm x 50 mm, etc.). PZPN/PLP dostarczy do klubéw termotransfer z logotypem
sponsora.

PZPN/PLP dopuszcza mozliwo$¢ stosowania przez kluby metody sublimacji, termotransferu w celu
naniesienia numeréw, nazwisk oraz logotypdéw klubowych i ligowych na koszulke.

Reklamy, ktére wynikajg z indywidualnych umoéw klubéw muszg byé umieszczone na strojach
meczowych w sposdb estetyczny, schludny oraz czytelny.

Co do zasady, reklama na przodzie koszulki nie powinna by¢ wieksza niz 350 cm2, na rekawku nie
wieksza niz 64 cm2, a na spodenkach nie wieksza niz 200cm?2.

W przypadku uszkodzenia/zafarbowania numeru, nazwiska badz ktorego$ z logotypdw sponsora
ligowego stroéj ligowy nie moze by¢ uzywany przez zawodnika, a klub jest zobowigzany do wymiany
koszulki.

Art. 7. Akredytacje

Akredytacje sg przyznawane na podstawie wnioskdéw akredytacyjnych ztozonych z wykorzystaniem
narzedzia do zarzgdzania relacjami z mediami dostarczonego klubom przez PZPN/PLP lub — w
przypadku braku takiego narzedzia - na podstawie procedury okreslonej przez klub.

Whioski muszg spetnia¢ wymogi okreslone w ustawie o bezpieczeristwie imprezy masowe;j.
Akredytacje przyznawane sg przez klub i mogg obowigzywac na jeden mecz, jedng runde badz
jeden sezon.

Ztozenie wniosku akredytacyjnego nie jest rdwnoznaczne z przyznaniem akredytacji. O przyznaniu
akredytacji decyduje klub gospodarz, ktéry jest organizatorem imprezy masowe;.

Dziennikarze FOTO przebywajacy na ptycie boiska nie mogg w zaden sposéb zastania¢ jakichkolwiek
materiatéw reklamowych i co do zasady przebywad za linig band reklamowych.

Media akredytowane nie mogg naruszac praw przystugujacych na wytgcznosé gtdwnemu nadawcy
telewizyjnemu rozgrywek, a w szczegdlnosci nie mogg nagrywac pola gry, czy przeprowadzaé
wywiadéw poza mix-zona.

Przedstawiciele media klub mogg przebywac przed meczem na murawie, podczas meczu w na
ptycie boiska za linig band reklamowych oraz poruszac sie przy fawkach rezerwowych, a po meczu
w szatni.

Co do zasady, przedstawiciele TV, dziennikarze FOTO oraz przedstawiciele medidw klubowych
muszg nosi¢ kamizelki z odpowiednimi oznaczeniami (TV/FOTO/Media Klub) i nie mogg w zaden
sposoéb zakrywac kadru jakiejkolwiek kamery.

PZPN/PLP jest uprawniony do kontrolowania dostepu przedstawicieli mediéw na stadionach
podczas rozgrywek 1. Ligi i moze zabronié wstepu osobom lub organizacjg, ktére naruszac¢ beda
wytgcznos$¢ wynikajgcg z umow zawartych przez PZPN/PLP, w tym nieuprawnionym stacjom
telewizyjnym.

Art. 8. Procedura ceremonii wejscia na boisko

Brama wejsciowa oraz ekspozytor wraz z oficjalng pitkg powinny by¢ ustawione bezposrednio przed
wyjsciem z tunelu przy linii bocznej boiska, co do zasady miedzy tawkami rezerwowymi. Jezeli



wyijscie na boisko znajduje sie w innym miejscu, brama wejsciowa i ekspozytor powinny znajdowaé
sie przy linii bocznej boiska.

Brama wejsciowa oraz ekspozytor powinny by¢ zabrane przez obstuge techniczng w momencie
witania sie druzyn, w taki sposdb, aby nie byto to widoczne w przekazie telewizyjnym.
Przechowywana brama w zaden sposdb nie moze przeszkadzaé¢ widzom oraz operatorom i nie
mozemy by¢ przechowywana w miejscu widocznym przez kibicéw i w przekazie telewizyjnym.
Oficjalng pitke z ekspozytora podnosi sedzia gtéwny badz jedna z oséb, ktéra wystepuje w danym
meczu w eskorcie.

Ekspozytor wykorzystywany jest tylko podczas wejscia na boisko przed rozpoczeciem meczu.

Koto $rodkowe oraz dywany pod/nad kotem powinny by¢ eksponowane godzine przed pierwszym
gwizdkiem spotkania. W momencie wyjscia sedzidow i zawodnikéw na ptyte boiska kotem nalezy
falowac (wymagane okoto 15 osdb). W momencie witania sie sedziéw i zawodnikéw koto Srodkowe
i dywany pod/nad kotem nalezy $ciggng¢. Nosniki te nalezy przechowywac starannie, estetycznie.
Nie moga by¢ one przechowywane w miejscu widocznym przez kibicdw i w przekazie telewizyjnym.
Koto $rodkowe oraz dywany pod/nad kotem powinny pojawi¢ sie w przerwie meczu (po zejsciu
ostatniego zawodnika) oraz powinny by¢ zabrane w momencie wejscia na boisko pierwszego
zawodnika po przerwie.

Art. 9. Pozostate prawa

Oficjalny dostawca statystyk

Klub zobowigzany jest do wydania akredytacji przedstawicielom firmy oficjalnego dostawcy
statystyk zgtoszonych przez PZPN lub PLP na 7 dni przez planowanym meczem. W przypadku
pojawienia pozostatych podmiotow konkurencyjnych Klub zobowigzany jest do odmdwienia wejsé
na stadion.

Oficjalny partner betting rights

PZPN/PLP moze wskaza¢ nazwe konkretnego podmiotu, ktéry bedzie posiadaé wytgcznosé na
zbieranie danych bukmacherskich podczas meczéw (w zwigzku z umowami zawartymi przez PZPN
lub PLP z podmiotami zbierajgcymi dane podczas rozgrywek) i w zwigzku z tym bedzie jedynym
podmiotem uprawnionym do otrzymania akredytacji na potrzeby zbierania ww. danych.

W przypadku naruszenia wytgcznosci partnera betting rights przez podmioty trzecie, kluby
powinny zgtosic¢ takie naruszenie PZPN i PLP oraz wspotpracowac z PZPN, PLP oraz partnerem w
celu minimalizacji ryzyka przysztych naruszen.

Art. 10. Zobowigzania do przestrzegania i sankcje

PZPN oraz PLP sg uprawnione do weryfikowania spetniania przez kluby obowigzkdéw, o ktérych
mowa w niniejszym artykule, w szczegdlnosci poprzez Delegatéw Meczowych PZPN.
Klub, ktéry naruszy postanowienia niniejszego artykutu podlega odpowiedzialnosci dyscyplinarne;j.

PODRECZNIK MARKETINGOWY ROZGRYWEK O MISTRZOSTWO 2. LIGI W SEZONIE 2024/2025

Art. 1 Wprowadzenie



PZPN, jako podmiotowi organizujgcemu, prowadzacemu i nadzorujagcemu rozgrywki o
Mistrzostwo 2. Ligi przystugujg wszelkie prawa niemajgtkowe i majgtkowe dotyczgce tych
rozgrywek i odbywajacych sie w ich ramach meczéw, w tym w szczegdlnosci prawa komercyjne,
prawa promocyjne, prawa reklamowe i prawa marketingowe (zwanych tgcznie w niniejszym
Regulaminie ,Prawami Marketingowymi”) oraz prawa telewizyjne (medialne), realizowane za
posrednictwem dostepnych srodkéw audiowizualnych, radiowych, dzwiekowych, Internetu i
wszelkich innych istniejgcych obecnie oraz w przysztosci sSrodkdéw technicznych (zwane tacznie w
niniejszym Regulaminie ,Prawami Telewizyjnymi”).

PZPN jest uprawniony — w kazdym czasie i wedle swojego swobodnego uznania (w tym bez
koniecznosci zmiany niniejszego Regulaminu) — do przenoszenia tych Praw Telewizyjnych i Praw
Marketingowych  na  podmioty trzecie (np. media, nadawcéw telewizyjnych.
Partneréw/Sponsoréw), w szczegdlnosci na podstawie zawieranych z nimi umow licencyjnych lub
umow sponsorskich.

Wszystkie kluby biorgce udziat w rozgrywkach o Mistrzostwo 2. Ligi majg obowigzek honorowania
przystugujacych PZPN Praw Telewizyjnych i Praw Marketingowych oraz realizowania wszelkich
umow dotyczacych tych praw zawartych przez PZPN z osobami trzecimi (np. mediami, nadawcami
telewizyjnymi, Partnerami/Sponsorami), a takze kazdorazowego postugiwania sie okreslong przez
PZPN Nazwa Rozgrywek. W szczegdlnosci kluby zobowigzane sg do realizacji czynnosci
dotyczacych Praw Marketingowych i Praw Telewizyjnych, o ktdrych mowa w niniejszym
Regulaminie.

Klub zobowigzany jest do wydania dostepu wskazanym przez PZPN osobom do wszystkich stref
stadionu / imprezy masowej koniecznych do realizacji $wiadczen marketingowych i lub
telewizyjnych. W szczegdlnosci oznacza to zapewnienie odpowiedniego przygotowania obiektu
pod katem bezpieczenstwa, infrastruktury i wymaganych rozwigzan logistyczno-dostepowych, dla
0s6b wskazanych przez PZPN, podwykonawcdéw PZPN, sponsoréw oraz Partneréw Rozgrywek oraz
0s6b realizujgcych transmisje z ramienia oficjalnego nadawcy telewizyjnego.

Upowaznia sie Departament Marketingu i Sponsoringu PZPN do opracowania dalej idgcych niz
przewidziane w Regulaminie i szczegétowych wytycznych dot. uprawnien Partneréw/Sponsoréw
Rozgrywek 2. Ligi, podmiotéw uprawnionych do przeprowadzania transmisji z meczéw (z tytutu
Praw Telewizyjnych), uprawnien PZPN oraz praw i obowigzkdw Kluboéw w zakresie praw, o ktérych
mowa w niniejszym artykule.

Przez przystapienie lub udziat w Rozgrywkach o Mistrzostwo 2. Ligi, klub pitkarski upowaznia PZPN
do udzielenia przedsiebiorcom prowadzacym dziatalnos¢ w zakresie organizacji i prowadzenia
zaktadéw wzajemnych (bukmacherom), uprawnienia do wykorzystywania swoich herbdéw i
logotypdw (znakéw towarowych) oraz nazwy, dla potrzeb prezentacji wynikéw i kursow
dotyczacych wynikow meczow pitkarskich, w sposéb przyjety przez danego bukmachera.

Art. 2 Ksiega znaku i identyfikacja wizualna, nazwa Rozgrywek

1. Jako podmiot organizujgcy, prowadzacy i nadzorujacy rozgrywki o Mistrzostwo 2. Ligi, PZPN
ma prawo do —w kazdym czasie i wedle swojego swobodnego uznania (w tym bez koniecznosci



zmiany niniejszego Regulaminu) — okreSlania i zmiany oficjalnej nazwy rozgrywek o
Mistrzostwo 2. Ligi (zwanej dalej ,Nazwg Rozgrywek”). Nazwa Rozgrywek mozie w
szczegblnosci uwzgledniaé nazwe Sponsora Tytularnego, Partnera rozgrywek o Mistrzostwo 2.
Ligi lub produktu/ustugi przez nich wskazane.

2. Ksiega znaku Rozgrywek 2. Ligi — dotyczgca oficjalnych logotypdow/oznaczen tych rozgrywek
jest dostepna dla klubéw na stronie internetowej www.pzpn.pl. Kluby sg zobowigzane do
postugiwania sie wytacznie oficjalnymi logotypami/oznaczeniami dotyczacymi Rozgrywek 2.
ligi okreslonymi w ww. Ksiedze znaku Rozgrywek 2. ligi oraz wytgcznie na okreslonych w nigj
warunkach i zasadach. W rozgrywkach o Mistrzostwo 2. Ligi obowigzuje identyfikacja wizualna
ktérej podstawowym elementem jest logotyp Wszystkie Prawa Marketingowe dotyczace
takich meczéw przystugujg wytgcznie PZPN (w odniesieniu do meczow, ktére nie s3
transmitowane klubom przystuguja takie Prawa Marketingowe, ktdre nie zostaty zastrzezone
przez PZPN);

Art. 3 Elementy brandingu oraz identyfikacja wizualna rozgrywek

Obowigzkowe elementy brandingowe obowigzujgce na kazdym meczu zaréwno telewizyjnym jak i
nie transmitowanym w TV (ponizsze nosniki gwarantuje PZPN)

1. W zwiazku z identyfikacjg wizualng, kluby uczestniczgce w rozgrywkach zobowigzane s3 do:

a. Umieszczenia dostarczonej przez PZPN tablicy centralnej 2. ligi o wymiarach 6m x 1m w
pierwszym rzedzie reklam - zgodnie z ponizszg przyktadowa grafika:

2 2LIGA 2



http://www.pzpn.pl/

b. Umieszczenia naszywek z logotypem Rozgrywek 2. ligi i/lub logotypem wskazanego przez PZPN
Partnera/Sponsora Rozgrywek 2. ligi na zewnetrznej czesSci prawego rekawka koszulek
meczowych zawodnikdéw, na powierzchni max. 81 cm2 (np. pole 90 mm x 90 mm.) — zgodnie z
ponizszg przyktadowg grafika:
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c. Umieszczenia naszywki z logotypem Rozgrywek 2. Ligi i/lub logotypem wskazanego przez PZPN
Partnera/Sponsora Rozgrywek 2. Ligi na koszulkach meczowych zawodnikéw, w przedniej,
gbrnej czesci koszulek, na powierzchni max. 96 cm2 (np. pola 120 mm x 80 mm, 80 mm x 50
mm, etc.) - zgodnie z ponizszg przyktadowa grafika:
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Wykorzystania Scianki konferencyjnej 2. Ligi podczas konferencji prasowych, a takze $cianki
telewizyjnej do wywiadéw udzielanych na ptycie boiska w trakcie meczéw.

Umieszczenia i ekspozycji w trakcie zawoddw nosnikow reklamowych Partneréw/Sponsoréw
rozgrywek 2. Ligi w sposob i w miejscach wskazanych przez PZPN i DLP.

Emisji spotéw audio oraz wideo Partneréw/Sponsoréw rozgrywek 2. Ligi (jesli na obiekcie
klubu gospodarza istnieje odpowiednia infrastruktura) zgodnie ze specyfikacjg wskazang przez
PZPN i DLP,

PZPN dostarczy wszystkim klubom uczestniczacym w rozgrywkach o Mistrzostwo 2. Ligi
naszywki (lub nosniki bedgce ich bezposrednim odpowiednikiem, np. w technice
termotransferu) na koszulki meczowe zawodnikéw (z logotypem Rozgrywek 2. Ligi i/lub
logotypem wskazanego przez PZPN Partnera/Sponsora Rozgrywek 2. Ligi) — po 50 szt.
stosownych naszywek na rekaw i po 50 szt. stosownych naszywek (tzw. $liniak) na przednig,
gorng czesé koszulki (klatke piersiowgq). Jezeli PZPN dostarczy klubowi takie naszywki klub jest
zobowigzany do ich umieszczenia na koszulkach meczowych wszystkich swoich zawodnikow,
w sposéb wskazany przez PZPN, podczas wszystkich meczéw w ramach rozgrywek o
Mistrzostwo 2. Ligi (tj. zarébwno meczéw transmitowanych przez nadawce posiadajgcego
Prawa Telewizyjne do rozgrywek o Mistrzostwo 2. ligi, jak i pozostatych).

W przypadku pozyskania przez PZPN lub podmiot przez niego upowazniony, dostawcy
oficjalnych pitek dla rozgrywek o Mistrzostwo 2. Ligi, kluby zobowigzane sg do postugiwania
sie w trakcie zawoddéw o Mistrzostwo 2. Ligi wytgcznie oficjalnymi pitkami rozgrywek o
Mistrzostwo 2. Ligi wskazanymi przez PZPN, jak réwniez do ich ekspozycji przed meczem
zgodnie z wytycznymi PZPN lub podmiotu przez niego upowaznionego.

PZPN jest uprawniony do weryfikowania spetniania przez kluby obowigzkéw, o ktérych mowa
w niniejszym artykule, w szczegdlnosci poprzez Delegatéw Meczowych PZPN.

Klub, ktdry naruszy postanowienia niniejszego artykutu podlega odpowiedzialnosci
dyscyplinarnej.

Przez przystapienie lub udziat w Rozgrywkach o Mistrzostwo 2. Ligi, klub pitkarski upowaznia
PZPN do udzielenia przedsiebiorcom prowadzgcym dziatalno$¢ w zakresie organizacji i
prowadzenia zaktadéw wzajemnych (bukmacherom), uprawnienia do wykorzystywania swoich
herbéw i logotypdéw (znakow towarowych) oraz nazwy, dla potrzeb prezentacji wynikow i
kurséw dotyczacych wynikéw meczow pitkarskich, w sposéb przyjety przez danego
bukmachera.



Obowigzkowe elementy brandingowe na meczach

1. W przypadku meczu telewizyjnego obowigzujg nastepujace dodatkowe nosniki - nosniki beda
dostarczone oraz roztozone przez PZPN lub wskazanego przez PZPN podwykonawce najpdzniej
w dniu meczowym:

Bandy statyczne i/lub LED

Tablice do wywiadéw w strefach mieszanych i na ptycie boiska,
Tzw. koto Srodkowe boiska,

Kubiki przy naroznikach boiska,

Tzw. Jamniki w strefach tawek oraz za bramkami

tuk/ brama wejsciowa

Ekspozytor na pitke

Reklamy 3D typu cam carpet

Sm 000 Ty

Przyktadowa wizualizacja rozmieszczenia nos$nikéw podczas meczu
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1. TABLICA CENTRALNA

Tablica centralna o wymiarach 6x1 m z Logotypem Rozgrywek + Nazwg Rozgrywek zlokalizowana na
wysokosci linii srodkowej boiska, w centralnej czesci rzedu band LED (jesli bedg zainstalowane) po
stronie widocznej dla kamer telewizyjnych (gtéwna kamera), na kazdym ze stadiondw, na ktérych
rozgrywane bede Mecze w ramach Rozgrywek.

Co istotne, tablica centralna nie moze by¢ umiejscowiona na bandach LED.

2. BANDY STATYCZNE / BANDY LED



Bandy statyczne zainstalowane podczas Meczéw, w trakcie ktorych nie zostaty zainstalowane bandy
LED (tj. Meczow innych niz Mecze Transmitowane w TV). t3cznie 1 tablica statyczna 6x1 m lub 2 tablice
statyczne 3x1 m.

Na meczach 2. Ligi moze by¢ wykorzystywany system band LED. Na wybrane mecze system band LED
dostarczy¢ moze PZPN z obowigzkiem jego wykorzystania przez klub bedacy gospodarzem spotkania.

Klubowi przystuguje tgczny czas 45 min ekspozycji na bandach LED, przy czym PZPN zastrzega, ze w
przypadku czasu doliczonego do pierwszej i drugiej potowy pierwszenstwo wyboru wyswietlania
animacji przystuguje PZPN.

W przypadkach wymienionych powyzej PZPN gwarantuje sobie prawo do wykorzystania czasu
reklamowego w doliczonym czasie gry w 1. i 2. potowie meczu. Klub natomiast ma do swojej dyspozycji
takze czas przed rozpoczeciem meczu, w przerwie meczu i po jego zakonczeniu.

Odpowiedzialny za bezpieczenstwo sprzetu jest klub wystepujacy w roli gospodarza; w szczegdélnosci
za uszkodzenia powstate w wyniku uzycia srodkdw pirotechnicznych lub wbiegniecia kibicow na ptyte
boiska. Klub zobowigzany jest réwniez do zapewnienia odpowiedniej infrastruktury technicznej
umozliwiajgcej poprawne korzystanie z system band LED, w szczegdlnosci udostepnienia zrddta pradu
o wskazanych przez PZPN parametrach.

Bandy LED powinny znajdowad sie w bezpiecznej odlegtosci od linii koricowej boiska, co do zasady
najdalej jak jest to mozliwe oraz muszg by¢ zainstalowane w taki sposdb, aby nie utrudniaty ewakuaciji.

3. JAMNIKI

Jamniki (podczas Meczéw Transmitowanych w TV) o wymiarach 200x35 cm sztuka. tacznie 2 jamniki
na Mecz (po 1 za kazdg z bramek)

4. LUK WEJSCIOWY

tuk wejsciowy (podczas Meczéw Transmitowanych w TV) przed rozpoczeciem spotkania. tuk
wejsciowy powinien by¢ ustawiony przy linii bocznej boiska i stuzyé ekspozycji w momencie
przechodzenia pod nim sedzidéw i pitkarzy.

5. KUBIKI

Umieszczenie tacznie 2 tzw. kubikéw o wymiarach 120 x 120 x 120 cm bezposrednio za chorggiewkami
wyznaczajgcymi narozniki boiska po stronie widocznej dla kamer telewizyjnych (gtéwna kamera) tylko
podczas Meczow Transmitowanych w TV.



6. KOLO CENTRALNE

Ekspozycja kota centralnego podczas Meczdw Transmitowanych na 20 minut przed
rozpoczeciem kazdego z Meczéw — do momentu zakoriczenia prezentacji druzyn.

W momencie ustawienia sie obydwu druzyn w tunelu, osoby odpowiadajace za ekspozycje kota
centralnego — co najmniej 13, nie wiecej niz 15 osdb, zobowigzane sg do falowania nim
trzymajac je za specjalnie do tego celu przygotowane uchwyty. W chwili witania sie obu druzyn
nalezy niezwtocznie zdja¢ koto centralne murawy;

Koto powinno by¢ eksponowane rowniez podczas przerwy Meczu.

7. CAM CARPET

PZPN ma prawo umiesci¢ facznie dwa (2) dywany reklamowe typu 3D (tzw. cam carpet) z
sgsiedztwie bramek zgodnie z przepisami do gry w pitke noznej tylko podczas Meczéw
Transmitowanych w TV. Nosniki powinny by¢ umieszone w odlegtosci co najmniej 1 metra od
linii bocznych oraz w odlegtosci 5,2 metra od bramki.

Nosniki powinny by¢ zainstalowane w porozumieniu z producentem sygnatu TV, aby zapewnic
odpowiednig ekspozycje nosnika.

Logotypy klubow:

1. Klub zobowigzany jest do przekazania PZPN najpdzniej 2 tygodnie przez rozpoczeciem
Rozgrywek herbéw klubowych w odpowiednich formatach w celu uzycia ich zgodnie z
Prawami Marketingowymi oraz Telewizyjnymi niniejszego regulaminu we wszystkich
ponizszych rozszerzeniach:

e PNG/JPG
e WEKTOR/ PDF

Kluby zobowigzane sg do przestania wskazanych plikdw na adres marketing@pzpn.pl

Art. 4 Prawa Telewizyjne

1. Klub bedacy gospodarzem meczu musi umozliwié¢ przeprowadzenie transmisji przez nadawce
posiadajgcego Prawa Telewizyjne do rozgrywek o Mistrzostwo 2. Ligi w tym zapewnic agregat
pradotwérczy (o wskazanych przez takiego nadawce lub PZPN parametrach technicznych) oraz
przekazac stosowne akredytacje przedstawicielom takiego nadawcy telewizyjnego, a takze

zapewnic dzieci do roztozenia tzw. kota srodkowego boiska dostarczonego przez PZPN.



2. Klub bedacy gospodarzem meczu transmitowanego na zywo w telewizji jest zobowigzany do
przestania PZPN drogg mailowa na adres marketing@pzpn.pl petnej listy utworéw muzycznych
wykorzystanych w trakcie imprezy (od momentu otwarcia bram do zamkniecia)

3. Inne podmioty niz te, o ktédrych mowa w ust. 1 i 2 nie sg upowaznione do przeprowadzania
jakiejkolwiek transmisji telewizyjnej czy rejestrowania i odtwarzania obrazu ze spotkan o
Mistrzostwo 2. Ligi bez uzyskania zgody PZPN oraz oficjalnego nadawcy telewizyjnego (co
oznacza, ze klub bedacy gospodarzem meczu, ktdry nie jest transmitowany przez nadawce
posiadajgcego Prawa Telewizyjne do rozgrywek o Mistrzostwo 2. Ligi moze samodzielnie
przeprowadza¢ z niego transmisje — np. w telewizji klubowej lub na swojej stronie
internetowej, tylko pod warunkiem uzyskania na to uprzedniej zgody PZPN oraz nadawcy
telewizyjnego). W przypadku zainteresowania realizacjg transmisji kluby wystapig o zgode
PZPN kierujac zapytanie na adres marketing@pzpn.pl.

4. Ponadto, Klub, bedgcy gospodarzem meczu moze przeprowadzaé z niego transmisje na duzych
ekranach wewnatrz stadionu z zachowaniem nastepujgcych zasad:
a. w trakcie jego trwania, w przerwie i bezposrednio po jego zakonczeniu nie moze pokazywac

powtorek,

b. w trakcie jego trwania, w przerwie i bezposrednio po jego zakorczeniu nie moze pokazywac
jakichkolwiek materiatéw filmowych moggacych podburzy¢ publicznos¢ lub sprzecznych z
zasadami fair-play.

5. Upowaznia sie Dziat Marketingu i Sponsoringu PZPN do opracowania dalej idacych niz
przewidziane w Regulaminie i szczegétowych wytycznych dot. uprawnien Partneréw/Sponsoréw
Rozgrywek 2. Ligi, podmiotow uprawnionych do przeprowadzania transmisji z meczéw (z tytutu
Praw Telewizyjnych), uprawnien PZPN oraz praw i obowigzkéw Klubéw w zakresie praw, o ktérych
mowa w niniejszym artykule.

Art. 5 Prawa Marketingowe

1. W ramach Praw Marketingowych PZPN przystuguje w szczegdlnosci prawo do:

a. uzycia fotograficznego oraz audio-wizualnego materiatu dotyczgcego zawodnikéw oraz
przedstawicieli klubow w strojach klubowych (co obejmuje takze bezwarunkows i
bezterminowg zgode na wykorzystanie przez PZPN i podmioty przez niego upowaznione —
w szczegblnosci media, nadawcéw telewizyjnych, Partneréw/Sponsoréw — wizerunkow
zawodnikdw oraz przedstawicieli klubdw w strojach klubowych, ktérg kluby s3
zobowigzane zapewni¢ od swoich przedstawicieli i zawodnikéw), jak tez i nazw klubdw,
emblematéw oraz koszulek meczowych dla komercyjnych celdw w ramach rozgrywek 2.
Ligi. Polski Zwigzek Pitki Noznej jest upowazniony do sporzadzenia fotograficznych i audio-
wizualnych materiatéw, ktére moga by¢ udostepniane mediom, nadawcom telewizyjnym,



Partnerom/Sponsorom w celu ich wykorzystania (np. publikacji lub rozpowszechniania w
inny sposéb),

b. wykorzystywania w celach promocyjnych, w tym réwniez na uzytek mediéw, nadawcow
telewizyjnych, Partneréw/Sponsoréow fotografii i nagran video obejmujgcych wizerunek
zawodnikédw w stroju klubowym i wizerunek treneréw oraz fotografii i nagran video
druzyny w strojach klubowych (co obejmuje takze bezwarunkowg i bezterminowg zgode
na ich wykorzystanie przez PZPN i podmioty przez niego upowaznione — w szczegdlnosci
media, nadawcow telewizyjnych, Partneréw/Sponsorow),

c. wykorzystania wszystkich 18 herbdw druzyn uczestniczgcych w rozgrywkach jako Klubéw
gajacych w Rozgrywkach, na wszelkich produktach oraz podczas dziatan sprzedazowych,
marketingowych, reklamowych, promocyjnych i informacyjnych w Polsce lub za granicg na
rzecz 2. Ligi, PZPN oraz Sponsordw i Partneréw rozgrywek;

d. otrzymania od Klubu biorgcego udziat w Rozgrywkach puli do 15 biletow zwyktych oraz do
6 biletéw VIP (w przypadku, gdy na danym meczu zapewniana jest strefa hospitality) na
kazdy mecz domowy organizowany przez Klub w sezonie w ramach Rozgrywek;

e. tacznego lub samodzielnego wykorzystania wizerunku, obrazu i podobienstwa, imienia i
nazwiska oraz pseudonimu, biografii i statystyk zawodnikéw i treneréw wszystkich Klubéw
(co obejmuje takze bezwarunkowg i bezterminowa zgode na ich wykorzystanie przez PZPN
i podmioty przez niego upowaznione — w szczegélnosci media, nadawcow telewizyjnych,
Partneréw/Sponsordéw);

f. Organizacji aktywnosci eventowych np. na uzgodnionym obszarze stadionu, na ktérym
odbywajg sie Rozgrywki, przez PZPN oraz Partneréw/Sponsorow.

g. Dodatkowo, kazdy klub uczestniczacy w rozgrywkach zobowigzany jest do przekazania do
Dziatu Marketingu i Sponsoringu PZPN jednej koszulki meczowej z podpisami zawodnikéw
Klubu oraz 1 pitki meczowej z rozgrywek z podpisami zawodnikéw Klubu na poczatku
kazdej rundy.

h. Kazdy z uczestnikéw rozgrywek powinien uzywaé dedykowanego Rozgrywkom key visuala
opracowanego i dostarczonego przez PZPN. Kazdy Klub zobowigzany jest do publikacji
minimum jednego posta (w wyzej wymienionym key visualu) przed meczem, a takze
jednego posta po meczu. Kanaty social media, na ktérych uczestnicy zobowigzani sg do
zamieszczenia ww. postow to: Instagram, X (dawniej: Twitter), Facebook — pod warunkiem,
ze klub prowadzi dziatalnos¢ komunikacyjng na ww. portalach.

i. Kazdy klub uczestniczacy w rozgrywkach zobowigzany jest do publikacji logotypu
rozgrywek z aktywnym hipertagczem kierujacym do oficjalnej strony www Rozgrywek (lub
innej wskazanej przez PZPN) w ramach prowadzonej przez Klub strony internetowej.

j. PZPN zastrzega prawo do wskazania publikacji informacyjnych/marketingowych w ramach
kanatéw social media prowadzonych przez Klub (w szczegdlnosci na portalach: Facebook,
Instagram, X (dawniej Twitter), zwigzanych z dziatalnoscig PZPN lub Sponsoréw oraz
Partnerow PZPN, w liczbie do 6 takich publikacji na runde Rozgrywek.

Art.6 Pozostate prawa

Oficjalna pitka meczowa

W przypadku pozyskania przez PZPN lub podmiot przez niego upowazniony, dostawcy
oficjalnych pitek dla rozgrywek o Mistrzostwo 2. Ligi, kluby zobowigzane sg do postugiwania
sie w trakcie zawoddéw o Mistrzostwo 2. Ligi wytgcznie oficjalnymi pitkami rozgrywek o
Mistrzostwo 2. Ligi wskazanymi przez PZPN, jak rowniez do ich ekspozycji przed meczem
zgodnie z wytycznymi PZPN lub podmiotu przez niego upowaznionego.



Ekspozytor wraz z oficjalng pitkg powinny by¢ ustawione bezposrednio przed wyjsciem z tunelu
przy linii bocznej boiska, co do zasady miedzy tawkami rezerwowymi. Jezeli wyjscie na boisko
znajduje sie w innym miejscu, ekspozytor powinnien znajdowac sie przy linii bocznej boiska.

Oficjalny dostawca statystyk

1. Klub zobowigzany jest do wydania akredytacji przedstawicielom firmy Oficjalnego Dostawcy
Statystyk- zgtoszonych przez PZPN na 7 dni przez planowanym meczem. W przypadku
pojawienia podmiotéw konkurencyjnych wzgledem Oficjalnego Dostawcy Statystyk Klub
zobowigzany jest do udzielenia odmowy wstepu na obiekt.

Art. 7 Zobowiazania do przestrzegania i sankcje

1. PZPN jest uprawniony do weryfikowania spetniania przez kluby obowigzkéw, o ktérych mowa
w niniejszym artykule, w szczegdlnosci poprzez Delegatéw Meczowych PZPN.

2. Klub, ktdéry naruszy postanowienia niniejszego artykutu podlega odpowiedzialnosci
dyscyplinarnej.

PODRECZNIK MARKETINGOWY ROZGRYWEK O MISTRZOSTWO 3. LIGI W SEZONIE 2024/2025

Art. 1 Wprowadzenie

PZPN, jako podmiotowi organizujgcemu, prowadzgcemu i nadzorujgcemu rozgrywki o Mistrzostwo
3. Ligi przystuguja wszelkie prawa niemajgtkowe i majatkowe dotyczace tych rozgrywek i
odbywajgcych sie w ich ramach meczéw, w tym w szczegdlnosci prawa komercyjne, prawa
promocyjne, prawa reklamowe i prawa marketingowe (zwanych tgcznie w niniejszym Regulaminie
,Prawami Marketingowymi”) oraz prawa telewizyjne (medialne), realizowane za posrednictwem
dostepnych srodkéw audiowizualnych, radiowych, dzwiekowych, Internetu i wszelkich innych
istniejgcych obecnie oraz w przysztosci Srodkéw technicznych (zwane tgcznie w niniejszym
Regulaminie ,Prawami Telewizyjnymi”).



1.

PZPN jest uprawniony — w kazdym czasie i wedle swojego swobodnego uznania (w tym bez
koniecznosci zmiany niniejszego Regulaminu) — do przenoszenia tych Praw Telewizyjnych i Praw
Marketingowych na  podmioty trzecie (np. media, nadawcow telewizyjnych.
Partneréw/Sponsordw), w szczegdlnosci na podstawie zawieranych z nimi umoéw licencyjnych lub
umow sponsorskich.

Wszystkie kluby biorgce udziat w rozgrywkach o Mistrzostwo 3. Ligi majg obowigzek honorowania
przystugujgcych PZPN Praw Telewizyjnych i Praw Marketingowych oraz realizowania wszelkich
umow dotyczgcych tych praw zawartych przez PZPN z osobami trzecimi (np. mediami, nadawcami
telewizyjnymi, Partnerami/Sponsorami), a takze kazdorazowego postugiwania sie okreslong przez
PZPN Nazwa Rozgrywek. W szczegdlnosci kluby zobowigzane sg do realizacji czynnosci
dotyczacych Praw Marketingowych i Praw Telewizyjnych, o ktérych mowa w niniejszym
Regulaminie.

Klub zobowigzany jest do wydania dostepu wskazanym przez PZPN osobom do wszystkich stref
stadionu / imprezy masowej koniecznych do realizacji $wiadczen marketingowych i lub
telewizyjnych. W szczegdlnosci oznacza to zapewnienie odpowiedniego przygotowania obiektu
pod katem bezpieczenstwa, infrastruktury i wymaganych rozwigzan logistyczno-dostepowych, dla
0s6b wskazanych przez PZPN, podwykonawcéw PZPN, sponsoréw oraz Partneréw Rozgrywek.
Upowaznia sie Dziat Marketingu i Sponsoringu PZPN do opracowania dalej idgcych niz
przewidziane w Regulaminie i szczegétowych wytycznych dot. uprawnien Partneréw/Sponsoréw
Rozgrywek 3. Ligi, podmiotéw uprawnionych do przeprowadzania transmisji z meczéw (z tytutu
Praw Telewizyjnych), uprawnien PZPN oraz praw i obowigzkéw Klubéw w zakresie praw, o ktérych
mowa w niniejszym artykule.

Przez przystgpienie lub udziat w Rozgrywkach o Mistrzostwo 3. Ligi, klub pitkarski upowaznia PZPN
do udzielenia przedsiebiorcom prowadzacym dziatalnos¢ w zakresie organizacji i prowadzenia
zaktadow wzajemnych (bukmacherom), uprawnienia do wykorzystywania swoich herbéw i
logotypdw (znakdw towarowych) oraz nazwy, dla potrzeb prezentacji wynikéw i kursow
dotyczacych wynikow meczéw pitkarskich, w sposéb przyjety przez danego bukmachera.

Art. 2 Ksiega znaku i identyfikacja wizualna, nazwa Rozgrywek

Jako podmiot organizujgcy, prowadzacy i nadzorujgcy rozgrywki o Mistrzostwo 3. Ligi, PZPN ma
prawo do —w kazdym czasie i wedle swojego swobodnego uznania (w tym bez koniecznosci zmiany
niniejszego Regulaminu) — okreslania i zmiany oficjalnej nazwy rozgrywek o Mistrzostwo 3. Ligi
(zwanej dalej ,Nazwa Rozgrywek”). Nazwa Rozgrywek moze w szczegdlnosci uwzglednia¢ nazwe
Sponsora Tytularnego, Partnera rozgrywek o Mistrzostwo 3. Ligi lub produktu/ustugi przez nich
wskazane.

Ksiega znaku Rozgrywek 3. Ligi — dotyczaca oficjalnych logotypdw/oznaczen tych rozgrywek jest
dostepna dla klubdw na stronie internetowej www.pzpn.pl. Kluby sg zobowigzane do postugiwania
sie wytgcznie oficjalnymi logotypami/oznaczeniami dotyczacymi Rozgrywek 3. ligi okreslonymi w
ww. Ksiedze znaku Rozgrywek 3. ligi oraz wytgcznie na okreslonych w niej warunkach i zasadach.
W rozgrywkach o Mistrzostwo 3. Ligi obowigzuje identyfikacja wizualna ktérej podstawowym
elementem jest logotyp Wszystkie Prawa Marketingowe dotyczace takich meczéw przystuguja
wytgcznie PZPN (w odniesieniu do meczéw, ktére nie sg transmitowane klubom przystuguja takie
Prawa Marketingowe, ktére nie zostaty zastrzezone przez PZPN);


http://www.pzpn.pl/

Art. 3 Elementy brandingu oraz identyfikacja wizualna rozgrywek

Obowigzkowe elementy brandingowe obowigzujace na meczu
(ponizsze nosniki gwarantuje PZPN)
1. W zwiazku z identyfikacjg wizualng, kluby uczestniczgce w rozgrywkach zobowigzane sg do:

a. Umieszczenia dostarczonej przez PZPN tablicy centralnej 3. ligi o wymiarach 6m x 1m w
pierwszym rzedzie reklam - zgodnie z ponizszg przyktadowg grafika:

% 3 LIGA %

b. Umieszczenia naszywek z logotypem Rozgrywek 3. ligi i/lub logotypem wskazanego przez PZPN
Partnera/Sponsora Rozgrywek 3. ligi na zewnetrznej czesSci prawego rekawka koszulek
meczowych zawodnikdw, na powierzchni max. 81 cm2 (np. pole 90 mm x 90 mm.) — zgodnie z
ponizszg przyktadowg grafika:

c. Umieszczenia naszywki z logotypem Rozgrywek 3. Ligi i/lub logotypem wskazanego przez PZPN
Partnera/Sponsora Rozgrywek 2.Lligi na koszulkach meczowych zawodnikéw, w przedniej,
gornej czesci koszulek, na powierzchni max. 96 cm2 (np. pola 120 mm x 80 mm, 80 mm x 50
mm, etc.) — zgodnie z ponizszg przyktadowa grafika:



LOGO

d. Umieszczenia i ekspozycji w trakcie zawodow nosnikow reklamowych Partneréw/Sponsoréw
rozgrywek 3. Ligi w sposob i w miejscach wskazanych przez PZPN

e. Emisji spotéw audio oraz wideo Partneréw/Sponsoréw rozgrywek 3. Ligi (jesli na obiekcie
klubu gospodarza istnieje odpowiednia infrastruktura) zgodnie ze specyfikacjg wskazang przez
PZPN

PZPN dostarczy wszystkim klubom uczestniczgcym w rozgrywkach o Mistrzostwo 3. Ligi naszywki
(lub nosniki bedace ich bezposrednim odpowiednikiem, np. w technice termotransferu) na koszulki
meczowe zawodnikow (z logotypem Rozgrywek 3. Ligi i/lub logotypem wskazanego przez PZPN
Partnera/Sponsora Rozgrywek 3. Ligi) — po 50 szt. stosownych naszywek na rekaw i po 50 szt.
stosownych naszywek na przednig, gorng czesc koszulki (klatke piersiows), tzw. sliniak. Jezeli PZPN
dostarczy klubowi takie naszywki klub jest zobowigzany do ich umieszczenia na koszulkach
meczowych wszystkich swoich zawodnikéw, w sposdb wskazany przez PZPN, podczas wszystkich
meczow w ramach rozgrywek o Mistrzostwo 3. Ligi (tj. zaréwno meczéw transmitowanych przez
nadawce posiadajgcego Prawa Telewizyjne do rozgrywek o Mistrzostwo ll-ej ligi, jak i pozostatych).
W przypadku pozyskania przez PZPN lub podmiot przez niego upowazniony, dostawcy oficjalnych
pitek dla rozgrywek o Mistrzostwo 3. Ligi, kluby zobowigzane sg do postugiwania sie w trakcie
zawoddéw o Mistrzostwo 3. Ligi wytgcznie oficjalnymi pitkami, jak rdwniez do ich ekspozycji przed
meczem zgodnie z wytycznymi PZPN lub podmiotu przez niego upowaznionego.

PZPN jest uprawniony do weryfikowania spetniania przez kluby obowigzkéw, o ktérych mowa w
niniejszym artykule, w szczegélnosci poprzez Delegatow Meczowych PZPN.

Klub, ktéry naruszy postanowienia niniejszego artykutu podlega odpowiedzialnosci dyscyplinarnej.
Przez przystagpienie lub udziat w Rozgrywkach o Mistrzostwo 3. Ligi, klub pitkarski upowaznia PZPN
do udzielenia przedsiebiorcom prowadzacym dziatalno$¢ w zakresie organizacji i prowadzenia
zaktadéw wzajemnych (bukmacherom), uprawnienia do wykorzystywania swoich herbdéw i
logotypdw (znakéw towarowych) oraz nazwy, dla potrzeb prezentacji wynikéw i kurséw
dotyczacych wynikoéw meczow pitkarskich, w sposéb przyjety przez danego bukmachera.

Obowigzkowe dodatkowe elementy brandingowe na meczach

1. W przypadku meczu telewizyjnego obowigzujg nastepujgce dodatkowe nosniki - nosniki beda
dostarczone oraz roztozone przez PZPN najpdzniej w dniu meczowym:

a. Tablica centralna
b. Ekspozytor na pitke



Logotypy klubéw:

1. Klub zobowigzany jest do przekazania herbdw klubowych PZPN najpézniej 2 tygodnie przez
rozpoczeciem Rozgrywek w odpowiednich formatach w celu uzycia ich zgodnie z Prawa
Marketingowymi oraz Telewizyjnymi niniejszego regulaminu we wszystkich ponizszych
rozszerzeniach:

e PNG/JPG
e WEKTOR/ PDF

Kluby zobowigzane sg do przestania wskazanych plikdw na adres marketing@pzpn.pl

Art. 4 Prawa Telewizyjne

5. Klub bedacy gospodarzem meczu musi umozliwi¢ przeprowadzenie transmisji przez nadawce
posiadajgcego Prawa Telewizyjne do rozgrywek o Mistrzostwo 3. Ligi w tym zapewni¢ agregat
pradotwdrczy (o wskazanych przez takiego nadawce lub PZPN parametrach technicznych) oraz
przekazac stosowne akredytacje przedstawicielom takiego nadawcy telewizyjnego, a takze
zapewnic dzieci do roztozenia tzw. kota srodkowego boiska dostarczonego przez PZPN

6. Klub bedacy gospodarzem meczu transmitowanego w telewizji jest zobowigzany do przestania
PZPN drogg mailowg na adres marketing@pzpn.pl petnej listy utworédw muzycznych
wykorzystanych w trakcie imprezy (od momentu otwarcia bram do zamkniecia).

7. Inne podmioty niz te, o ktérych mowa w ust. 1 i 2 nie sg upowaznione do przeprowadzania
jakiejkolwiek transmisji telewizyjnej czy rejestrowania i odtwarzania obrazu ze spotkan o
Mistrzostwo 3. Ligi bez uzyskania zgody PZPN oraz oficjalnego nadawcy telewizyjnego (co
oznacza, ze klub bedacy gospodarzem meczu, ktory nie jest transmitowany przez nadawce
posiadajgcego Prawa Telewizyjne do rozgrywek o Mistrzostwo 3. Ligi moze samodzielnie
przeprowadza¢ z niego transmisje — np. w telewizji klubowej lub na swojej stronie
internetowej, tylko pod warunkiem uzyskania na to uprzedniej zgody PZPN oraz nadawcy
telewizyjnego ). W przypadku zainteresowania realizacja transmisji kluby wystgpia o zgode
PZPN kierujgc zapytanie na adres marketing@pzpn.pl.

8. Ponadto, Klub, bedacy gospodarzem meczu moze przeprowadzad z niego transmisje na duzych
ekranach wewnatrz stadionu z zachowaniem nastepujgcych zasad:
a. w trakcie jego trwania, w przerwie i bezposrednio po jego zakonczeniu nie moze pokazywac

powtorek,

b. w trakcie jego trwania, w przerwie i bezposrednio po jego zakorczeniu nie moze pokazywac
jakichkolwiek materiatéw filmowych mogacych podburzy¢ publicznos¢ lub sprzecznych z
zasadami fair-play.



9. Upowaznia sie Departament Marketingu i Sponsoringu PZPN do opracowania dalej idgcych niz
przewidziane w  Regulaminie i szczegétowych  wytycznych  dot. uprawnien
Partneréw/Sponsoréw Rozgrywek 3. Ligi, podmiotéow uprawnionych do przeprowadzania
transmisji z meczéw (z tytutu Praw Telewizyjnych), uprawnien PZPN oraz praw i obowigzkdéw
Klubéw w zakresie praw, o ktédrych mowa w niniejszym artykule.

Art. 5 Prawa Marketingowe:

1. W ramach Praw Marketingowych PZPN przystuguje w szczegdlnosci prawo do:

a. uzycia fotograficznego oraz audio-wizualnego materiatu dotyczacego zawodnikéw oraz
przedstawicieli klubéw w strojach klubowych (co obejmuje takze bezwarunkows i
bezterminowa zgode na wykorzystanie przez PZPN i podmioty przez niego upowaznione —
w szczegdblnosci media, nadawcdw telewizyjnych, Partneréw/Sponsoréw — wizerunkéw
zawodnikdw oraz przedstawicieli klubéw w strojach klubowych, ktérg kluby s3
zobowigzane zapewnic¢ od swoich przedstawicieli i zawodnikéw), jak tez i nazw klubow,
emblematéw oraz koszulek meczowych dla komercyjnych celéw w ramach rozgrywek 3.
Ligi. Polski Zwigzek Pitki Noznej jest upowazniony do sporzadzenia fotograficznych i audio-
wizualnych materiatéw, ktére mogg by¢ udostepniane mediom, nadawcom telewizyjnym,
Partnerom/Sponsorom w celu ich wykorzystania (np. publikacji lub rozpowszechniania w
inny sposoéb),

b. wykorzystywania w celach promocyjnych, w tym réwniez na uzytek mediéw, nadawcéw
telewizyjnych, Partneréw/Sponsorow fotografii i nagran video obejmujgcych wizerunek
zawodnikédw w stroju klubowym i wizerunek treneréw oraz fotografii i nagran video
druzyny w strojach klubowych (co obejmuje takze bezwarunkowg i bezterminowg zgode
na ich wykorzystanie przez PZPN i podmioty przez niego upowaznione — w szczegdlnosci
media, nadawcéw telewizyjnych, Partneréw/Sponsorow),

c. wykorzystania wszystkich herbéw druzyn uczestniczacych w rozgrywkach jako Klubow
gajgcych w 3. Lidze, na wszelkich produktach oraz podczas dziatan sprzedazowych,
marketingowych, reklamowych, promocyjnych i informacyjnych w Polsce lub za granicg na
rzecz 3. Ligi, PZPN oraz Sponsordw i Partnerdow rozgrywek;

d. otrzymania od Klubu biorgcego udziat w Rozgrywkach puli do 10 biletow zwyktych oraz do
6 biletow VIP (w przypadku, gdy na danym meczu zapewniana jest strefa hospitality) na
kazdy mecz domowy organizowany przez Klub w sezonie w ramach Rozgrywek;

e. tacznego lub samodzielnego wykorzystania wizerunku, obrazu i podobienistwa, imienia i
nazwiska oraz pseudonimu, biografii i statystyk zawodnikdow i treneréw wszystkich Klubéw
(co obejmuje takze bezwarunkowg i bezterminowg zgode na ich wykorzystanie przez PZPN
i podmioty przez niego upowaznione — w szczegélnosci media, nadawcow telewizyjnych,
Partneréw/Sponsordéw);

f.  Organizacji aktywnosci eventowych np. na uzgodnionym obszarze stadionu, na ktérym
odbywajg sie Rozgrywki, przez PZPN oraz Partneréw/Sponsorow.

g. Dodatkowo, kazdy klub uczestniczagcy w rozgrywkach zobowigzany jest do przekazania do
Departamentu Marketingu i Sponsoringu PZPN jednej koszulki meczowej z podpisami
zawodnikdéw Klubu oraz 1 pitki meczowej z rozgrywek z podpisami zawodnikéw Klubu w
sezonie.

h. Kazdy z uczestnikéw rozgrywek powinien uzywaé dedykowanego Rozgrywkom key visuala
opracowanego i dostarczonego przez PZPN. Kazdy Klub zobowigzany jest do publikacji
minimum jednego posta (w wyzej wymienionym key visualu) przed meczem, a takze
jednego posta po meczu. Kanaty social media, na ktérych uczestnicy zobowigzani sg do



1.

zamieszczenia ww. postéw to: Instagram, Twitter, Facebook — pod warunkiem, ze klub
prowadzi dziatalnos¢ komunikacyjng na ww. portalach.

i. Kazdy klub uczestniczacy w Rozgrywkach zobowigzany jest do publikacji logotypu

rozgrywek z aktywnym hipertgczem kierujagcym do oficjalnej strony www Rozgrywek (lub
innej wskazanej przez PZPN) w ramach prowadzonej przez Klub strony internetowej;

j.  PZPN zastrzega prawo do wskazania publikacji informacyjnych/marketingowych w ramach

kanatow social media prowadzonych przez Klub (w szczegdlnosci na portalach: Facebook,
Instagram, X (dawniej Twitter), zwigzanych z dziatalnosciag PZPN lub Sponsoréw oraz
Partnerow PZPN, w liczbie do 6 takich publikacji na runde Rozgrywek.

Art.6 Pozostate prawa:

Oficjalna pitka meczowa

W przypadku pozyskania przez PZPN lub podmiot przez niego upowazniony, dostawcy
oficjalnych pitek dla rozgrywek o Mistrzostwo 3. Ligi, kluby zobowigzane sg do postugiwania
sie w trakcie zawoddéw o Mistrzostwo 3. Ligi wytacznie oficjalnymi pitkami rozgrywek o
Mistrzostwo 3. Ligi wskazanymi przez PZPN, jak réwniez do ich ekspozycji przed meczem
zgodnie z wytycznymi PZPN lub podmiotu przez niego upowaznionego.

Ekspozytor wraz z oficjalng pitkg powinny by¢ ustawione bezposrednio przed wyjsciem z tunelu
przy linii bocznej boiska, co do zasady miedzy tawkami rezerwowymi. Jezeli wyjscie na boisko
znajduje sie w innym miejscu, ekspozytor powinnien znajdowac sie przy linii bocznej boiska.

Oficjalny dostawca statystyk

Klub zobowigzany jest do wydania akredytacji przedstawicielom firmy Oficjalnego Dostawcy
Statystyk - zgtoszonych przez PZPN na 7 dni przez planowanym meczem. W przypadku
pojawienia podmiotéw konkurencyjnych wzgledem Oficjalnego Dostawcy Statystyk Klub
zobowigzany jest do udzielenia odmowy wstepu na obiekt.

Art. 7 Zobowiazania do przestrzegania i sankcje

PZPN jest uprawniony do weryfikowania spetniania przez kluby obowigzkéw, o ktérych mowa
w niniejszym artykule, w szczegdlnosci poprzez Delegatéw Meczowych PZPN.

Klub, ktdry naruszy postanowienia niniejszego artykutu podlega odpowiedzialnosci
dyscyplinarne;j.



